Florida over de creatieve sector

Wat is de creatieve sector? Hiervoor wordt de definitie van Richard Florida gehanteerd. Richard Florida is een Amerikaanse econonoom, die enkele jaren geleden met zijn publicaties over de impact van de creative industry en class op stedelijke ontwikkelingen veel aandacht heeft gekregen. Hij meent dat deze groep professionals ten onrechte te weinig beleidsmatige en politieke aandacht hebben gekregen, terwijl zij het juist zijn, volgens hem, die de economie en het imago van een stad en land vormgeven en beïnvloeden.


Creactieven zijn professionals en (zelfstandige) ondernemers, die werken in de architectuur, mode, gaming, video en filmindustrie, podiumkunsten, reclame wereld, literatuur, musea, designers; kunstenaars die op de voorgrond van de creatieve economie staan. In verschillende landen groeit het bewustzijn zeker in Europa, de V.S. en Azie, dat als je wilt veranderen of een moderne mondiale stad of gemeenschap wilt zijn, men moet investeren in deze sector, maar dan moeten de condities waarin zij werken worden verbeterd en worden georganiseerd. Vaak zijn het jonge zeer actieve jonge mensen die de identiteit van de cultuur en economie, waarin zij werken, bepalen. Deze mensen, architecten, acteurs, modeontwerpers, reclame en vormgevers zijn te vaak verwaarloosd door de overheid, het bedrijfsleven en de wetenschap. 

Mede door deze ontwikkelingen, hebben de ministeries van Economische Zaken en Onderwijs, Cultuur en Wetenschappen, de bekende cultuurbrief opgesteld om de condities te verbeteren waar deze mensen in werken. De Baak, als facilitator van de Nederlandse privesector, beseft dat deze groep professionals en ondernemers  belangrijk zijn (ook voor de privesector). Omdat ze creativiteit inbrengen. Als een facilitator van opleidingen, trainingen en coaching kan De Baak workshops leveren op het gebied van cultuur, waar de privesector en de creatieve internationale professional/ondernemer elkaar zouden kunnen ontmoeten. 
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